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 «راحت بخواب»زارش کمپین چریکی گ
 .یی که از آن گرفتیمهاگزارشی از طراحی تا نتایج کمپین چریکی #راحت_بخواب و درس

 ۱۳۹۸بهمن        حسین وجدانی نویسنده:

 
( ۹۸و باد سردی که در خزان اینترنت ایران )آبان  ۹۸کمپین چریکی نقل و نبات در تابستان  بعد از

از تألمات میوزید و حوادث ناگوار مکرری که بر سر ما آمد و دل خسته شدیم گفتیم چه کنیم که ک
. پس بر این شدیم که کمپین دیگری راه بیندازیم و در حد توان، حال شما را با یک حرکت کم شود

یی که گرفتیم و هامطلب به شرح اجرای این کمپین، درس خلاقانه چریکی بهتر کنیم. ما در این
 .کنیم. این گزارشِ یک کمپین چریکی کاملا ایرانی استمینتایجی که به دست آوردیم اشاره 

کند، میاز خدا که پنهان نیست از شما هم چه پنهان که وقتی کسب و کاری کمپین چریکی اجرا 
است و خیلی نباید به دنبال افزایش فروش فوری یعنی به دنبال برانگیختن احساسات مخاطب 

باشد بلکه با هدف برندینگ این کار را انجام دهد. به طور دقیق تر، معمولا گوریلا مارکتینگ با هدف 
ی موفقیت کمپین چریکی را هم از نوع هااست. پس باید سنجه brand awareness برند آگاهی

 .ی برندینگ در نظر بگیریمهامتریک

https://www.linkedin.com/in/hosseinvojdani/
https://www.linkedin.com/in/hosseinvojdani/
https://www.ratin.agency/blog/noghl-o-nabat-guerilla-marketing-campaign/?utm_source=Telegram&utm_medium=PDF&utm_campaign=content&utm_term=article&utm_content=report-of-report
https://www.ratin.agency/?utm_source=Telegram&utm_medium=PDF&utm_campaign=content&utm_term=article&utm_content=report-of-report
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 :امتیاز مهم دیگر هم دارد ۲چریکی، پارتیزانی یا گوریلا مارکتینگ کمپین 

 ی آفلاینهاکم هزینه بودن نسبت به کمپین 

 خلاقانه بودن و سورپرایز کنندگی! البته در فرضی که هزینه خلاقیت را کم در نظر بگیریم. 
توانید در این کمپین پیدا میرا هم  5Mی باشید، مدل مشهور ی بازاریابهااگر اهل استفاده از مدل

 :کنید

1. Mission: ماموریت یا هدف 
2. Message: پیام 
3. Media :)رسانه )واسطه بین مخاطب و پیام 
4. Money :بودجه 
5. Measurement: محاسبه نتایج 

 هدف کمپین چریکی چه بود؟
برسیم، هدف و همچنین پیام کمپین ی تبلیغاتی اولین چیزی که باید رویش به توافق هادر کمپین

 .است
بود و پیام هم این  VIP ی مشتریانهاساعته برای اکانت ۲۴هدف ما معرفی ویژگی جدید پشتیبانی 

بود که ما آژانس شفافی هستیم. همان طور که متوجه شدید شفافیت با هدف کمپین در یک راستا 
 .اول رد شدنبودند! همین شد که پس از ساعتها ایده پردازی ایده 

 !درس اول
باید بیشتر روی هدف و پیام فکر کنیم و قبل از هر کسی، صورت مسأله برای خودمان کاملا واضح 

 .شود

 پیام کمپین
گویند پیام باید مشکل یا نیازی را در مخاطب، مورد توجه قرار دهد و راهکاری برای آن پیشنهاد می

دهد. البته مشخص بودن مخاطب هدف هم جایگاه خود را دارد چون هدف و پیام را در نهایت 
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 .ی روی کره زمینهاکند نه همه انسان رکدو  مخاطب ما باید دریافت
 .ماندمیشود و در یادها میبیشتر فهمیده  باشد،هر چه پیام ساده تر و واضح تر 

 ایده کمپین چطور متولد شد؟
مدتی بود که در ذهن آقای علیزاده که خود ید طولایی در خلاقیت دارند افکاری در مورد این 

نفره خلاقیت را جمع کردند و ما شروع  ۴-۳رفت. در یکی از روزهای پاییز، تیم میکمپین رژه 
 .هاو ایده هاواژه کردیم به طوفان

 .بود درس دوم درسی که از همین بخش گرفتیم جمله قصار زیر بود: این
 

ها حلو راه هاترین ایدهه خلاقانهی مسخره یا حتی مزخرفت نترس! همیشهااز گفتن ایده
 .انداز درون همین مزخرفات به وجود آمده

 کاشت و داشت ایده کمپین
 !ایده اول: نیسان آبی

 

که از  آژانس بی کلک راتینایده ارسال نیسان آبی اسباب بازی به مخاطبین کمپین با شعار 
ن، امیر شبانی حاصل شده بود در حرکتی غافل گیر کننده تراوشات ذهنی گرافیست خلاق راتی

توسط مشاور برندینگ آژانس رد شد. ایراد ایشان به ایده این بود که نیسان آبی ایجاد تداعیات 
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کند و همین کافی بود که ما هم با تمام علاقه و شور جوانی که نسبت به میمنفی نسبت به برند 
 .نیسان داشتیم از کنارش بگذریم

 
 رس سومد

، هر برندی باید از خودش CRM  طفی، قائم مقام آقای مدیر و استادی مهندس لهامطابق گفته
گردد و ما باید ابتدا میبر  brand identity هم به brand image تصویر شفافی بسازد. این تصویر یا

تصویر را  خودمان تصویری شفاف از برند راتین در بین تیم خودمان بسازیم و در وهله بعد این
برای مخاطبین هم ایجاد کنیم. تصویری که از راتین باید در اذهان ایجاد شود نباید با مفهوم منفی 

 .وجود دارد )بی احتیاطی و خطرسازی( مخدوش شود  که در اذهان جامعه در مورد نیسان آبی

که استانی گویند برای دمیاین نکته را در داستان سرایی برای کسب و کار هم داریم. آنجا )
خواهید در ذهن مخاطب ایجاد شود را هم بدانید و مییی که نهاخواهید بسرایید باید برداشتمی

 (.پیشگیری کنید هااز آن

ما خم به ابرو نیاوردیم و برای ایده پردازی بعدی، این دفعه به پیشنهاد آقای علیزاده، راهی کافه 
پردازی کردیم. پیام کمپین، هنوز شفافیت عملکرد نزدیک آژانس شده و با دلی آرام شروع به ایده 

 .رفت و غذا آمد. غذا هم رفت و در نهایت ایده ای جدید چشم به جهان گشود هاراتین بود. ایده

 !گمدرایده دوم: کلاف سر
که در کنار یک میاین ایده که پس از ناهار مورد اشاره، متولد شد عبارت بود از دادن کلاف سردرگ

قرار دارد. کلاف مرتب نماد راتین است و رنگ سازمانی وعلائم ما را دارد. منظورمان  کلاف مرتب
پیچد )پیام(. حمید احمدی، کمپین منیجر میهم این است که اگر با ما کار نکنید کارتان در هم 

راتین این ایده را داد ولی فی المجلس، امیر شبانی ایده را تکمیل کرد آن هم با دادن شال گردنی 
که به کلاف مرتب وصل است و فقط باید قیچی شود تا قابل استفاده گردد. اما با برآوردی که بعدا 

 همشال در مدتی که ما داشتیم کاری تقریبا محال بود و هزینه بالایی  ۲۰۰کردیم دیدیم آماده کردن 
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!داشت. بنابراین این ایده هم در هم پیچید

 

جلسه  ،بعد ازین جلسه دلچسب ولی کم نتیجه که بیشتر هزینه طراحی کمپین را بالا برده بود
ی هابعدی پس از چند روز وقفه با یک تغییر در افراد حاضر در جلسه انجام شد. معمولا وقتی ایده

توانید مدتی استراحت فکری کنید. معمولا یکهو ایده جدیدی در میرسد میخوبی به ذهنتان ن
یی مثل چاپ گزارش هاشود! البته باید گفت که در همین چند روز هم ایدهمیبیداری الهام  خواب یا

 .اجرا رد شدبر بودن مطرح شد ولی به علت سختی و هزینه ،ی شفافهافصلی روی طلق

 شام آخر
، دیگر اشتباه نکنید! برای خلق ایده جدید کمپین چریکی، دیگر شام و ناهاری در کار نبود. این دفعه

رسیدیم. این شد که در نهایت، ایده میکید آقای علیزاده باید به جمع بندی أفرصتی هم نبود و به ت
مطرح شد، در جلسه ای که آقای علیزاده و امیرشبانی با بازتعریف سرویسی که قرار  دادن بالش

در  کردند واست برای معرفی اش کمپین را اجرا کنیم به پیدا کردن و طراحی پیام کمپین کمک 
ساعته از  ۲۴شد. ناگهان امیر شبانی پس از شنیدن اینکه پشتیبانی میشد آنچه که باید  نهایت،

 :اکانت را خواهیم داشت ایده راحت خوابیدن به ذهنش خطور کرد و گفت
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 !بالش بدیم بگیم شما بخوابید ما بیداریم و حواسمون هست

 

 

اتفاق افتاد! مهندس لطفی هم از ایده خوشش آمد و ما هم با حالتی از  aha moment و سرانجام
 :شور و شعف ابراز احساسات کردیم. از امیر درباره راهکارهای خلاقیت پرسیدم. وی در پاسخ گفت

 :کنهمیبراش ندارم ولی این موارد کمک فرمول دقیقی 

 خارج از چارچوب فکر کنید 
 فیلم زیاد ببینید 
 کتاب بخونید 
 توی توییتر بچرخید! 
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 اما چطور خلاقیت را خلق کنیم؟

ایده عالی »ی هاتوانید کتابمیی خلاقانه به غیر از راهکارهای امیر شبانی هابرای طراحی پیام
را مطالعه کنید. همچنین دیوید اگیلوی، استاد تبلیغات و کپی « نوآوری در خلاقیت»و   «مستدام

 :خوانیممیرایتینگ در این زمینه کلام شیوایی دارد که با هم 

 

داند پس شما هم میاگیلوی خلاقیت و نوآوری را محصول یک فضای شاد و خارج از چارچوب 
 .سعی کنید سازمان شادی داشته باشید تا جوهر خلاقیتتان خشک نشود
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نم، ک بندیرا در یک پاراگراف جمع کمپین راحت بخواب اگر بخواهم هدف، پیام نهایی و ایده نهایی
 :این موارد است

 
رونمایی از آپدیت جدید برای مشتریان و افزایش آگاهی از برند. )همان طور که قبلا  :هدف کمپین

 کم برای ما نبود(هم عرض شد افزایش فروش، جزء اهداف اولیه کمپین چریکی نیست یا دست
ت دائم حواستان به با قابلیت پشتیبانی پنل مدیریت تبلیغات گوگل دیگر نیازی نیس :پیام کمپین

 .یتان باشدهااتمام بودجه و توقف کمپین
 ی جذاب و نصب شعار کمپین روی آنهادادن بالش با طرح :ایده

 خوابهمیراحت بخواب، کمپینت ن :شعار کمپین

 
 درس چهارم

ی ایده خوب این است که باید بتواند خیلی مستقیم به پیام وصل شود و نیازی به هایکی از ویژگی
 .و تفسیر نداشته باشد توضیح

 شعار کمپین از کجا پیدایش شد؟
خوانندش باید شفاف باشد، میشعار کمپین یا همان اسلوگان که بعضی اوقات به اشتباه تگ لاین 

جذاب باشد و با سایر عناصر کمپین هماهنگی داشته باشد. پس از حدود دو ساعتی که بنده و امیر 
و سایر  هایم، با امیر که خودش قرار بود زحمت طراحی بالششبانی روی کپی رایتینگ آن کار کرد

بندی به جمع خوابهمیراحت بخواب، کمپینت نمواد )متریال( تبلیغاتی لازم را بکشد روی جمله 
رسیدیم. در این مرحله از اشعاری که دارای کلمه خواب و بالین بود هم ایده گرفتیم که در تصویر 

 .بینیدمی



9 

 

 

ی امیر هادر نظر گرفته بودیم، با پیگیری VIP شعار کمپین به همراه خدماتی که برای مشتریان
 .شبانی روی باندرول چاپ شد
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 هاداستان پرفراز و نشیب بالش

قرار بود با چند کارگاه بالش دوزی صحبت کنیم که هم کار چاپ را انجام  هاپس از طراحی بالش
را پر کنند و برای ما بفرستند. خب طبق معمول در این مواقع باید از چند جا  هادهند و هم بالش

همیشه یک ضریب خطای چند روزه در  استعلام قیمت و زمان کنیم که مطابق برنامه پیش برویم و
نظر بگیریم! این اتفاق برای ما هم افتاد. با همکاری خانم گرمه ای، آقای کابلی و امیر شبانی چند 

 .ی مورد نظر ما را دقیق چاپ کنندهاچاپخانه را تست کردیم تا رنگ

را زیاد  هانست که کیفیت خروجی و اثرگذاری کمپیهاتوجه داشته باشید که همین سخت گیری)
 .(کندمی

 

عدد بالش به ما داشتند کار را دو هفته عقب  ۲۰۰و معطلی که در تحویل  هااین تغییر چاپخانه
هم افتاد و فضای روانی جامعه را متأثر کرد باعث  ۹۸انداخت. البته اتفاقات ناگواری که در دی ماه 

را چند روزی عقب بیندازیم. تازه انتخاب چاپخانه مناسب برای انتشار  ی کمپینشد ما هم اجرا
 .گزارش هم به آن اضافه کنید
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در مقام شامخ ، خانم گرمه ای های مربوطهو پیگیریرو درونش  هابرای خرید بسته ای که بالش
 مدیریت پروژه، زحمات و استرس فراوانی را متحمل شد.

دادیم تا بوی تند چسب آنها میرار هم باید یک روز آنها را در معرض هوا ق هااز رسیدن پاکت سپ
 :کنیدمیاز بین برود. شرح این واقعه را در تصویر مشاهده 

 

و یکدست کردن موارد داخل بالشها، چسباندن استیکرها  هم مرتب کردن هابعد از رسیدن بالش
و چسباندن باندل دور هر بالش با همکاری همه تیم راتین که  ها، مهر زدن روی بستههاروی بسته

 .ساله مدیر هم بود انجام شد. یک شب و روز پرکار منتظر ما بود ۷دختر  ز جملها
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 گزارش عملکرد فصلی راتین، چاشنی کمپین

 

از اول هم قرار بود که ما مثل کمپین چریکی قبلی، گزارش عملکردمان را هم همراه کمپین چریکی 
شعار بالش با گزارش هم مطرح شد اما به دلیل توهین به مقام  برای مخاطبین ارسال کنیم. حتی

اکانت  ۱۴۱۵ماه پاییز  ۳عملکرد  که به بررسیوالای گزارش، از آن استفاده نکردیم. در این گزارش 
زیر مجموعه راتین پرداخته ایم سعی کردیم استانداردهای گزارش نویسی را هم بیش از  گوگل ادز

https://www.ratin.agency/report/ads-performance-report-fall-2019/?utm_source=Telegram&utm_medium=PDF&utm_campaign=content&utm_term=article&utm_content=report-of-report
https://www.ratin.agency/report/ads-performance-report-fall-2019/?utm_source=Telegram&utm_medium=PDF&utm_campaign=content&utm_term=article&utm_content=report-of-report
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 پیش رعایت کنیم.

  
 

هم بود. بنابراین ضمن مطالعه نمونه میحمید احمدی متذکر شد و نکته مه این نکته ای بود که
یی که خوشبختانه بیشتر شاهد انتشارشان توسط کسب و کارهای آی تی و تبلیغات و هاگزارش

 :بازاریابی آنلاین کشور هستیم و چند مورد گزارش خارجی، این موارد را هم در نظر گرفتیم

  ی مختلف گزارشهابرای بخشنوشتن پیشگفتار و توضیحات 

 طبقه بندی منطقی تر اطلاعات ارائه شده و فهرست بندی 

 تمرکز روی کاربردی بودن اطلاعات گزارش 

 انتخاب مخاطب هدف گزارش و نوشتن مطالب بر اساس مخاطب 

 تصویرسازی حرفه ای و مناسب گزارش 

 گزارش بودند گرفتن فیدبک قبل از نهایی کردن گزارش از چند نفر که جزو مخاطبین 

 که واقعا کار آسانی نیست و نیاز به بازخوانی  هادقت در بی غلط بودن و ویراستگی نوشته(
 مرتب توسط افراد مختلفی غیر از نویسنده دارد(

 یپرلینک در نسخههاگنجاندن PDF ی خوبی برای سایت هاگزارش که توانست ورودی
 .راتین به همراه آورد
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 چه کسانی زحمت کشیدند؟
، خریدها و اجرای کمپین بر دوش همه تیم بود. اما جمع کردن لیست ارسال با هازحمات هماهنگی

 ،ی فروش و پشتیبانی بود، خانم سعادت کیا که تازه هم به تیم ما پیوسته در اولین ماه ورودهابچه
و شماره  میفشار کاری زیادی را متحمل شد و حسابی تجربه کسب کرد. جمع آوری لیست اسا

کار پرزحمتی  ،رسیده دوستان عزیز ما به دست هاتلفن و آدرس ارسالی تا اطمینان از اینکه بسته
بالش اول  ۲۰۰نفری که پس از ارسال  ۱۰۰توانست از پسش بر آید. حتی برای میبود که هر کسی ن

 .ی ایشان و آقای فاتحان ادامه داشتهابه لیست اضافه شدند نیز پیگیری

ساختار اصلی گزارش فصلی را خود آقای علیزاده و بنده )حسین وجدانی( با کمک دیتاهای کاوه 
و استاد گوگل ادز( جمع و جور کردیم و به نوشتن شرح گزارش و  میمیرموسوی )اکانت منیجر قدی

یر بندی و چاپش را هم اماصلاح موارد آن پرداختیم. طراحی کتابچه گزارش عملکرد و صفحه
 .شبانی عزیز بر عهده داشت

 نتایج کمپین
قدر آورده مشهود و غیر مشهود داشته بسته به نوع کمپین ممکن است هفهمیدن این که کمپین چ

نیاز به بررسی نتایج در بلندمدت داشته باشد. برای معنادار بودن نتایج کمپین باید ابتدا مخارج را 
 .محاسبه کنیم

 

ی انسانی را که کنار بگذاریم! سایر مخارجی که برای خرید و چاپ ی ایده پردازی و نیروهاهزینه
 :انجام دادیم به این شرح بود های الوپیک و پست به شهرستانهاگرافیکی و رفت و آمدها و ارسال
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 هزینه کل )تومان( تعداد عنوان
 12,421,440 200 بالش با چاپ طرحها و پرکردن

 73,000 2 هزینه وانت
 50,000 1 مُهر

 3,728,000 200 چاپ باندرول و کتابچه گزارش
 780,000 220 پاکت کاغذی

 175,000 200 چاپ لیبل روی پاکت
 پست و پیک

 
1,631,000 

 18,858,440 جمع هزینه
  

 :ی انتشار ازین قرار بودهابه غیر از این موارد، برای انتشار بیشتر گزارش فصلی پاییز نیز هزینه

 هزینه کل )تومان( تعداد عنوان
 580,000 6 انتشار در کانالهای تلگرام

 1,300,000 1 رپرتاژ خبری
 1,880,000 جمع هزینه

  

 چه برداشت کردیم؟
ی توییتری و هاو پستمیی اینستاگراهارسید استوری هابه دست گیرنده هااز زمانی که اولین بسته

که کاربران و همراهان ما  User Generated Content یا UGC لینکدینی شروع شد. این محتوای
این  محتوای (engagement) تولید کردند خیلی ارزش برندینگ بالایی دارد و نشانه درگیر شوندگی

نفر( و عزیزانی هم در  ۴۳کمپین با احساسات مخاطب است. دوستان زیادی استوری گذاشتند )
توییتر و لینکدین از جذاب بودن ایده کمپین نوشتند. جالب اینکه حتی از کسانی که در سری اول 

 :برایشان بالش ارسال نشده بود هم عکس العمل داشتیم هاارسال
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ی اجتماعی و تلگرام مشاهده هادر جدول زیر جمع بندی آمار و نتایج کمپین راتین در شبکه
 .کنیدمی

 .پست تا دو هفته پس از شروع کمپین گذاشتیم ۳پست و در لینکدین  ۱در اینستاگرام 
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نمایش 
پستها 

 )ایمپرشن(
 کامنت لایک

ریشیر 
 هاپست

فالوئر/عضو 
 جدید

ذخیره 
 پست

Mention/Tag 

 75 10 88 466 11,932 لینکدین
  

 508 5,552 اینستاگرام
 

111 509 146 42 
 13,639 تلگرام

   
55 

  

 35 2,300 توییتر
  

22 
 

28 
 70 146 661 121 88 1,009 33,423 جمع

  

متاسفانه در توییتر پستی در مورد کمپین منتشر نکردیم، ولی جالب اینکه بدون این کار هم به دلیل 
( 2020ژانویه  ۲۱) ۹۸بهمن  ۱ی عزیزانی که نسبت به ما لطف داشتند، در همان روز ارسال: هاتوییت
 .توییت به دست آوردیم ۱۲نمایش ارگانیک از  917تعداد 

 درس پنجم
تر غافل نشوید! این روزها بسیاری از افراد در این شبکه اجتماعی فعالیت مداوم از پتانسیل تویی

 .ی برند خود با مخاطبین تعامل کنیدهادارند. شما هم در حدود خط مشی

 ی مالی کمپین و بازگشت سرمایههاآورده 

نتیجه مستقیم مالی به همراه ندارند اما این کمپین در  های برندینگ به این زودیهابا اینکه کمپین
برای ما به همراه داشت. البته میی مالی مستقیهای اول پس از اجرا، فیدبکهاهمان هفته

ی راتین هاو بازخوردگیری تیم فروش )آقایان صداقت، عبادی و خانم فروغی( و سایر بچه هاپیگیری
ثیرگذار بود. برای مثال چندین نفر أاز کسانی که بسته برایشان ارسال شده بود هم در این نتیجه ت

که در مرز جدایی از جمع مشتریان و پیوستن به رقبا بودند دوباره حساب خود را شارژ کردند یا 
اده بود. در واقع العبعضی از این همراهان برای ما مشتری جدید معرفی کردند که این واقعا فوق

اگر بخواهیم نرخ بازگشت سرمایه بازاریابی این کمپین تبلیغاتی را محاسبه کنیم، باید با لحاظ این 
موارد که حداقل تا یک ماه پس از اجرای کمپین بروز و ظهور داشت و نیز آورده هر مشتری در 

 .این کار را انجام دهیم (CLTV) طول عمرش
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 .کنیدمیی اجتماعی و تلگرام منتشر شد را مشاهده هاشبکه یی که درهادر ادامه، پست

در این بین عده از دوستان ما هم به صورت خصوصی فیدبک دادند، مثل امیرمحمد شیخ نژاد از 
 استارتاپ دکتردکتر
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 :مهندس حسومیان در توییترشون این طور فیدبک دادند
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 :Quiz of Kings مهدی یگانه از

 

 :مرتضی شائق در توییترش این طور نوشت
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 :وکیلی مارکام منیجر اسبق ریحون به این شکل حورا

 

 :احسان طریقت استراتژیست محتوای سابق گروه سولیکو در اینستاگرام چنین استوری کرد
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 :ی اجتماعیش منتشر کردهایاور مشیرفر از متخصصین حوزه محتوا هم این پست را در شبکه 

 

 

 :زهرا راسار هم در توییتر این چنین نوشت
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 بازخورد خانم عزیزی را در لینکدین داشتیم

: 
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ه ای که در این بخش تجرب
داشتیم این بود که استفاده از 

ی هاتصویر خوب برای پست
شبکه اجتماعی در اکثر موارد، 

نرخ مشارکت را شدیدا بالا 
پست . برد حتی در لینکدینمی

 ٪۵۱با نرخ  لینکدین راتین
مشارکت، بیشترین اینگیجمنت 

را در مدت فعالیت ما در این 
توانید میشبکه به دست آورد. 

 آنالیز این پست ما را ببینید
 

https://www.linkedin.com/posts/ratindigitalmarketing_agpaetafyahyaeuabraggaezahyagpahy-aezaepaevaesabraeqaewaewaepaeq-activity-6625328313915191299-OMSt
https://www.linkedin.com/posts/ratindigitalmarketing_agpaetafyahyaeuabraggaezahyagpahy-aezaepaevaesabraeqaewaewaepaeq-activity-6625328313915191299-OMSt
https://www.linkedin.com/posts/ratindigitalmarketing_agpaetafyahyaeuabraggaezahyagpahy-aezaepaevaesabraeqaewaewaepaeq-activity-6625328313915191299-OMSt
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همچنین پست مربوط به 
ام این کمپین در اینستاگر

راتین هم با اقبال کم سابقه 
ای مواجه شد و در بعضی 

 .بالا بود هاهشتگ

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



27 

 

 و درس آخر
بهتر است برای هر بخش از کار کمپین، از قبل چک لیست تهیه کنیم. برای اینکه چیزی از قلم 

ی هاو یا به صورت نمایشی، مراحل اجرای کمپین و فعالیت توانیم یک دفعه در ذهنمینیفتد 
 .بعدیش را اجرا کنیم

 
 کلیک کنید در سایت راتین تماشای ویدیوی تایم لپس این کمپینبرای 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.ratin.agency/report/second-guerilla-marketing-campaign-report/?utm_source=Telegram&utm_medium=PDF&utm_campaign=content&utm_term=article&utm_content=report-of-report

